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(7. BALANCE DE CECUIDOREC

175.704
+0,59% VS MES PASADO

Crecimiento 1757}(4\ 31+
Seguidores Posts

Crecimiento Enero; +1031

33.26

Seguidores diarios

TOTAL SEGUIDORES MES ANTERIOR
174.673



EVOLUTIVO DE @ECUIDOREY

Ultimos 3 meses: +9084

Crecimiento 1757K4‘ 734\
Seguidores Postis

4

LA

9084 139.75 124.44 1 112 7.86

Seguidores Seguidores diarios Seguidores por publicacion Siguiendo Publicaciones por dia Publicaciones por semana




RECUMEN ORCANICO POCT

1.56 2684 11454 419561 31
-20.6 (-7315%) -12.96K (-82.84%) -2093.37 (-1545%) -185.65K (-30.68%) -10 (-24.39%)

esmen e 756v 7| 2684v 11454 v 419.56K v 31v
Engagement Interacciones Promedio alcance/post Impresiones Posts

En este grafico podemos ver cOmo resultaron las métricas de este mes con respecto al mes pasado (grafico gris).
No se consideran el alcance y las impresiones pagas.



TOP 3 POGTEOY

ER:1.0 ER:1,2
INnteraccion: 839 INnteraccion: 471 INnteraccion: 425
Alcance: 60504 Alcance: 42.836 Alcance: 34813

Al referirnos al Engagement en Instagram, estamos hablando del grado de fidelizacion por parte de los seguidores en esta red social.
Se trata del grado de implicacion, interés e interaccion que nuestros seguidores tienen con nuestro contenido.



EXCLUSIVO
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ER: 0,2
INnteraccion: 10
Alcance: 4219

En esta slide podemos ver los 3 post con los indices mas bajos de ER del mes de enero.
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TO? 3 REELS
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ER:1,3 ER: 0,9
INnteraccion:; 757 Interaccion: 343 Alcance: 23.483
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CONCLURION INCTACRAM ®

Desde el equipo de Social Media con las métricas de este mes podemos analizar en cuanto a
Instagram que las publicaciones con mas Engagement, interaccion, alcance e impresion fueron todas
carrousselles de productos gue son novedades en las tiendas, tanto los relojes, como las mochis y los
articulos de encanto eran productos que ingresaron como nuevos en la tienda, al subirlos al feed
logramos que organicamente tengan mucho engagement por el simple hecho de ser novedades y
No solo eso, sino que también son de personajes conocidos y pedidos como |o son sonic, encantoy
minecraft. Esto ultimo influye mucho en el engagement.

En cuanto a los reels vemos que estan logrando mayores visualizaciones |los videos tipo unboximg
como es el del baby yoda y en el gue mostramos como se utilizan los productos, al igual que el del
pochoclo. Por otro lado el video con tono gracioso acerca de las promos gue encontras en nuestras

tiendas también tuvo muchas visualizaciones pero la mitad de estas son gracias a publicidad.
Conclusion: Seguiremos subiendo novedades y reels con unboxing a nuestro feed ya que por el momentg

son las que mejor nos funcionan.
/ /
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RANKING @ECoN ENCACEMENT RATE

CUENTAC CtGVIDORER CRECIMIENTO PUBLICACIONE®
1/5. 7K+ 175704 31V
Seguidores +1031 (0.59%) -
127.86K» | 127856 6V
Seguidores +3028 (2.43%) Posts
124.81K 124800 8V
T +1945 (1.58%) Posts
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BALANCE DE CEGUIDORECS

Crecimiento : +415

76610
+415 (0.549%)

crecimiento 76.61K+~ N 7923K+ [ 86379Kv 4104V
Me gusta Seguidores Impresiones Visitas a pagina Publicaciones

415 13.39 132.39 113

Me gusta Me gusta diarios Me gusta por publicacion Vistas de pagina al dia Publicaciones por dia Publicaciones por semana

//AY




7 EVOLUTIVO DE CECUIDORESD

Ultimos 3 meses: +2137

Crecmiento 766K+ B 7923k+ 0 354M+ [ 2127k~ 884
Me gusta Seguidores Impresiones Visitas a pagina Publicaciones

B

Me gusta Me gusta diarios Me gusta por publicacion Vistas de pagina al dia Publicaciones por dia Publicaciones por semana

//AY




TOP 3 POGTEOY

ER: 4.1
INnteraccion: 1498 INnteraccion: 1149 INnteraccion: 455
Alcance: 19.625 Alcance: 15.980 Alcance: 10.969

Al referirnos al Engagement en Instagram, estamos hablando del grado de fidelizacion por parte de los seguidores en esta red social.
Se trata del grado de implicacion, interés e interaccion que nuestros seguidores tienen con nuestro contenido.
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FLOP 3 POCTEROY
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ER: O,5 ER: 0,3 ER: 0,3
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En esta slide podemos ver los 3 post con los indices mas bajos de ER del mes de ENERO.



REQUMEN ORGANICO POCT

35.08 4140 3372.28 130229 35
+4.57 (14.97%) +162 (4.07%) +815.7 (31.91%) -4761 (-3.53%) -16 (-31.37%)

resumen 35.081 ? 4140 33724 130.23K ¥ 35V
Engagement Interacciones Promedio alcance/post Impresiones Publicaciones

En este grafico podemos ver como resultaron las métricas de este mes con respecto al mes pasado (grafico gris).
No se consideran el alcance y las impresiones pagas.
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CONCLUQION FACEBOOK

Desde el equipo de Social Media con las métricas de este mes podemos analizar en cuanto a
Facebook que las publicacion con mas Engagement, interaccion, alcance e impresion fueron
todos posteos carrousell. Los primeros dos (sonic y encanto) coinciden con los top 3 de
posteos de Instagram, en estos casos creemos que fueron mejor recibidos ya que son
novedades de personajes conocidos y que se pedian mucho. Por otro lado, el dltimo posteo
con mejor engagement es el de juegos de agua, lo cual tiene sentido ya que hablamos de
enero. A su vez no es la tipica publicacion de inflables por lo gue podemos tomarlo también
como novedad.

Analizamos que este mes en Facebook los posteos carrousell de novedades estan
funcionando mejor que los videos, a diferencia del mes anterior que esto se dio de manera

opuesta.
Seguiremos posteando ambas cosas para observar [os meses proximos como sigue este /
analisis.







